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PESONA RANCANG-BANGUN RANAH MINANG:
DESTINATION BRANDING
(Penciptaan Karya Desain Komunikasi Visual)

|zan Qomarats

ISI Yogyakarta, Pasca $ei@, Suryodiningratan
Hp.: 081392355027. E-lihaan-1508@yahoo.com

Abdrak: Kehidupan demokrasi masyarakat Miiabau terus akan diwarisi setiap
generasinya karena telah menjadi kebiasaan dimanapun ia berada, disamping orang
Minang punya kepribadian dan karakterits#sendii untuk dikenali lebih jauh.
Kemudian, alam Minangkabau juga merupasaatu daya tarik tersendin untuk
dieksplorasi kedalam bentuk kaasain Komunikasi Visusierupadestination

branding dengan tujuan memgenalkan ‘“identitasRanah Minang” kepada
masyarakat luaBestination brandingdalah upaya memperkenalkan destinasi ke
dalam bentukrandsuatu produk.

Katakund: demokrasi, alailinangkabaidestination branding

Abdract
Kemords



PENDAHULUAN Limo Puluah Koto, 2. WilayaRasisia(pesisir),

Minangkabau seringkali lebih dikenal> VViayah Rantau, yangerdii dari Riau

sebagai sebuah bentuk kebudayaan darip§SAMPar dan Indragir), Jambi (Kerinc), serta

sebagai bentuk Negara atau kerajaan yang pet'ﬂ%eﬁ Sembian di MalaysiaZuhelman

ada dalam sejarah. Hal ini mungkin karena daleft 1:38).

catatan sejarah yang dapat djumpai hanyalah hal ~ ©"@9 Minangkabau' dikenal sebagal

pergantan nama kerajaan yang menguaﬁ\syarakat yang sangat memegang teguh adat

wilayah itu. yang telah diwariskan oleh nenek moyangnya.
Tidek ada satu catatan penting yarigd@ Minangkabau  merupakan keselurunan

dapat memberi petulj tentang system

pemerintahan demokratis dengan masyarakathykUm: budaya, social, agama, dan ekonomi

yang berstelsel matrinesérta tidak ada catatarny@9 disampalkan secara turur-emurun - dari
sejarah  kelahiran  system  matrilineal ifenerasi ke generasi sehingga mempengaruhi
sebagaimana yang dkenal orang sepefgiidupan  masyarakat - Minangkabau

sekarang. Berita-berita. tertuifs teriua baru adimanapuniaberada’.

sejak abad ke7, seperfiambo Alam Kesetiaan orang Minangkabau pada

Minangkabaudan Kaba-kabayang memang adat diungkapkan oleh mamangdmduik
besar jumlahnya dan tersebar luas gjkenduang  adaik,mati  dikanduang tenah
aremidUp dikandung adat, thalikandung tanah)

system yang kompleks, norma, kepercayaan,

Minangkabau. Akan tetapi para ahli sej
cenderung mengatakan bafeenbatankaba yang mengandung makna bahwa antara hidup
merupakan mitologi, sefiga sangat suli untukdan mati mereka sudah tahu tempatnya dan tidak

dipahami disamping bahasanya yang merupal%g‘la piihan lain. Sebh pemeo yang muncul
bahasa sastra yang periu penelaahan lebin dal;[ﬂ?ga zaman Hindia Belanda mempertegas
Masyarakat ~Minangkabau adala}pendiﬁan mereka terhadap adatnya, Vvaitu:
masyarakat dalam ingkup budaya yang tigdfOmPan - babenteangbasi, - Minangkabau
sama dengan Sumatera Barat. Masyaranpemeang Adaikompeni berbenteng besi,

Minangkabau ~ adalah masyarakat ~ yang Minangkabau  berbenteng  Adat), yang

berbudaya Minangkabau, dengan Wi|(,leahn};gaksudnya melukiskan  kekuatan mereka

dibagi atas tiga wilayah besar, yaitu; 1. V\Mayaﬂsimbang dengan kekuatan Belanda. Meski

Luhak nan TiggLuhak yang Tiga) yang terdiri mereka kalah dalam perang, jwanya tidak akan

dari Luhak Tanah Datal-uhak Agam, Luhak



tertakiukkan, sebab adat mereka ahavi mempelajan ketentuan-ketentuan yang terdapat
1982:86). pada alam semesta, sglga dari penyelidikan
Orang Minangkabau menamakan tanglang dilaksanakan berkali-kali akan diperoleh
aimya dengarlam MinangkabauPemakaian suatu kesimpulan yang dapat dijadikan guru dan
kata alam tersebut mengandung makna yanghtiar tempat mengtijapengetahuan yang
tiada tara. Alam bagiang Minangkabau adalahberguna bagi manusia. Wujud dari pelaksanaan
segala-galanya, bukan hanya sebagai tempat lfdfsafah ini terihat darn cara hidup orang
dan tempat mati, tempat hidup dan berkembaijnangkabau dalam menjalani kehidupan.
melainkan juga makna filosofis, seperti yang FalsafahAlam Takambang Jadi Guru
diungkapkan dalam mamangannyAlam dalam kehidupan masyarakat Minangkabau
takambang jadi gurnfAlam terkembang jadi semakin diperkuat olebdar masuknya Islam di
guru). Alam dan segenap unsumya mereka lifMinangkabau itu sendii  (dalam  sejarah,
senantiasa terdiri dari empat atau dapat dibaghulunya masyaralstinangkabau menganut
dalam empat, yang mereka sebut selagi agama Budha Hinayana). Islam masuk ke
ampek (yang empat). Seperti halnya addlinangkabau dalam tiga faseMansuy
matahari, ada bulan, ada bumi, ada bintang, 48¥0:41,63), dan dapat dijelaskan sebagai berikut.
siang, ada malam, ada pagj, ada petang, ada bbra\gama Islam (aliran sunnah) masuk ke
ada timur, ada utara, ada selatan; ada api, ada ailViinangkabau lebitkurang tahun 670-730
ada tanah, ada angin. Semua unsur alam yang\;
berbeda kadar dan perannya itu salir®) Agama Islam (alran Syiah) masuk ke
berhubungan tetapi tidak saling mengikat, saling Minangkabau lebih kang tahun 1100-1350
berbenturan tapi tidak saling melenyapkan, dan M;
saing mengelompok tapi tidak salingB. Agama Islam (mazhab Syafel) masuk ke
meleburkan Navis 1982:59-60). Unsur-unsur  Minangkabau pada abkd-16 kurang lebih
tersebut masing-masing hidup dengan tahun 1560 M.
eksistensinyadalam harmoni, tetapi dinamis Fase pertama dan fase kedua adalah
sesuai dengan dialekika alam yang merekamasa kerajaan Minangkabau Timur (kerajaan
namakanbakarano bakajadiarfbersebab dan KuntwKampar), sedangkan fase ketiga adalah
berakibat). Falsafaiam Takambang Jadi Guru semasa kerajaan MinangkaBagaruyuangi
diamalkan orang Minangkabau dengan seldiawah pemerintahan Sultan Alif).
berusaha menyelidiki, membaca, serta



Islam masuk ke Minangkabau melalui Kehidupan dalam tatanan adat yang
“islamisasi cultural’. Artinya Islam diterima  kuat, falsafalNlam Takambandadi Gurudan
dalam masyarakat Minangkabau tanpa hawdat Basandi Syarak, Syarak Basandi
membuang adat yang rele pegang teguh. Kitabullah, serta pola demokrasi yang ada di
Percampuran Islam dengadat telah berjalan Minangkabau selalu diwarisi kepada setiap
dalam masyarakat Minangkabau selama 10 alggherasi orang Minangkabau. Hal tersebut
atau 1000 tahun. Pada akhimya lahir falsafah adanjadi bekal untuk meigini kehidupan bagi
yang berbunyiAdat Basandi Syarak, Syarakorang Minangkabau dimanapun ia berada.
Basandi KitabullahFalsafah ini ikrarkan pada Berdasarkan uraian di atas, tidak
akhir perang Paderi, pada tahun 1837 di bukitengherankan apabila orang Minangkabau
Marapalam Sejak saat itu agama Islandikenal memiliki keprbadian yang kuat dan
merupakan agama satu-satunya yang dianut dlalakteristik yang khas. Kepribadian dan karakter
masyarakat Minangkabau, yang mempunygang khas tersebut tanpa disadari merupakan
kitab suci Al Quran sebagai pedoman untidebuah branding yang cukup kuat untuk
pegangan hidup. mengenal Minangkabau lebih jauh. Disamping

Diterimanya Islam dam tatanan adat itu, pesona alam Minangkabau dengan segala
Minangkabau terbukti dengan dimasukkannyatanan kehidupannya juga merupakan sebuah
salah satu unsur pimpinan kaum di Minangkabblal yang masih sangat mungkin  untuk
dengan sebutamrang nan ampek jiniforang  dieksplorasi lebih mendalam untuk diwujudkan
yang empat jenis), yaitu; Penghuluyang menjadi sebuah karya Desain Komunikasi
bergelar Datuak (datuk) sebagai tampukVisual berupa penciptaatestination branding
pimpinan kaum. Segala keputusan di tangasmnah Minang dengan tujuan memperkenalkan
beliau, 2.Manti, yang mengurus adat istiadafidentitas orang Minang ddRenah Minangya
penyambung lidah penghulu, Blalin, yang kepada masyarakat luas.
mengurus masalah keagamaan (Islam), dan 4.  Destination  branding merupakan
Dubalang,yang mengurus masalah keamanasebuah upaya untuk memperkenalkan sebuah
Di dalam mengambil segala keputusadestinasi ke dalam bentbikand sebagaimana
penghulubermusyawarah dengan ketiga pejaljaioduk, dengan tujuan untuk memperkenalkan
adat tersebut, tergantung dari masalah yatigstinasi tersebut kepada masyarakat.

hendak diselesaikan. Kgjian umber Pendptaan. Untuk

menciptakailestination brandinganah Minang



dengan latar belakang falsafah yang dipegatigebabkan adanya titk persamaan yang terdapat
teguh oleh masyarakat Minangkabau, makialam pokok-pokok ajaran adat Minangkabau
perlu diakukan kajian lebih lanjut tentanglengan ajaran agama Islam.
falsafah tersebut JOannya adalah untuk Dalam kitab suci Al Quran banyak
mendapatkan berbagai esensi berupa nilai derdapat frman Allah SW.T yang bertujuan
bentuk yang nantinya akan diaplikasikan kexenyuruh manusia menyelidiki dan mempelajari
dalam materi penciptadistination brandingu  ayat-ayat Tuhan yang ada di alam, seperti firman
sendini. Allah dalam suraidli Imran ayat 190yang
Kajian sumber penciptaan ini juga bisartinya: “Sesungguhnya pakigadian Bumi dan
djadikan sebagai langkah awal untukangit dan pertikaian siang dan malam adalah
mengidentifikasi berbagai keunikan berkaitamerupakan ayat-ayat yang harus dipelajari oleh
dengan falsafah tersebut yang bisa diangkahnusia yang berakal’. Dalam surat yang lain
menjadi ide penciptaadestination branding Allah  berfrman  “dan  Allah  yang
Ranah Minang. Akan tetapi, tidak semua nilahenghamparkan permukaan bumi, dan dia
dijabarkan dalam kajian ini, hanya nilai-nilai yangadikan padanya tumbuh-tumbuhan dan sungai-
dianggap memberikan pengaruh paling besamgai, dan bermacam-macam buah-buahan,
terhadap karakter orang Minangkabau. Berikdan dia jadikan siang dan malam, sesungguhnya
adalah kajan tentang sumber penciptagada yang demikian itu adalah ayat-ayat bagi
destination brandinGanah Minang. kaum yang berfikir’, (Arra’du ayat 13). Pepatah
Fasfah. Add Basnd Syarak, mengatakanPanakiek pisau sirauik, ambiak
Sarak Basnd Kitabullah, Falsafah i galang batang lintabuangilodang ambiak ka
dikrarkan pada akhir perang Paderi, pada tait: nen satiiak jadikan lauk, nan sakapa
1837 di bukiMarapalam Sejak saat itu agamaiadikan gunuang, Alam Kambang Jadi Guru
Islam merupakan agama satu-satunya ya%enakik psau sraut, ambil galsh  batang
dianut oleh masyarakat Minangkaball, yar]fatabung, silodang ambil ke niru, yang setitik
A?dikan laut, yang sekdgdlikan gunung, Alam
pegangan hidup. Terkembang Jadikan Guru). Pepatah ini menjadi
Masuknya Islam ke Minangkabau tidalgialil bahwa agat Minangkabal bersumber dari

bertentangan dengan adat yang dipegang teéﬁ}?nwan-ketentuan Alam. Dimana di dalam Al
oleh masyarakatnya. Bahkan masuknya Isigyran, Allah SW.T nmyuruh manusia unfuk
makin menyempumakan adat it sendiri. Hal iffeMPeidiarinya. Artinya. secara hakiki adalah

mempunyai kitab suci Al Quran sebag



“Ajaran Adat Minangkahu, jauh sebelum Isammendorong  calon  konsumen  untuk
masuk ke Minangkabau, telah mendasarkamengidentifikadbrand
gjarannya kepada maksud-maksud dari ayat Al Sedangkan destination  branding
Quran (Syarak). menurut Mendiola B. Wiryawan (2008:107)
Terkait dengan perkembangan Islam dnerupakan sebuah penerapan konsep dan model
Minangkabau, tidak bisa lepas dari istiiinau.  brandingpada suatu lokasi tertentu (bisa berupa
Suraumerupakan tempat umat belajar mengdilegara, kota, propinsi, atau wilayah). Tujuan dari
sarana pendidikan atau madrdaabiyyahbagi  destination brandingadalah memaksimalkan
anak nagari Minangkabau. Surau menjagotensi suatu wilayah @gterjadi peningkatan
sebuah kelengkapan yang harus ada dalkomjungan (wisata maupun bisnis) yang pada
sebuahnagan yang berpemerintahan penuhekhimya akan meningkatkan devisa dan nilai
Surau menjadi pusat pembinaan umat, untakonomi wilayah tersebiRestination branding
menjalin hubungan bermasyarkat yang baik, daiasanya digagas atas inisiatif pemerintah
terjaminnya  pemeliharaan ibadah pada sasgfempat lewat rangakaian kebijakan public.
Khalig. Namabrand, dantaglines slogan atau

Landassn Pendiptaan. Destination frase khas pendek yang digunakan untuk

Branding Menurut kamus istilah perikianan
Indonesia (1996:19%rand adalah kombinasi
nama, kata, symbol atau desain yang menjadi

mengidentifikasi dan mempromaosikan sebuah
produk. Visual utama dan diferensiasi adalah
Qﬁo yang merupakan landasan identitas visual

khas sebuah produk yang membedakannya G&-arand.

produk-produk saingaga. David heigh dalam TVC (Tdevison Commeaadd). TVC
Alina wheeler (2009:2rand memiiki tiga dipilih sebagai salah satu strategistination
fungsi utama, pertama adalamavigation branding pesona ranah Minang karena dinilai
konsumen memilih bantuan dari berbagai piihanampu mengakamodir  kebutuhan pencipta;
yang membingungkan. Kedusgassurance baik secara komunikasi dan kebebasan
brand mengkomunikasikan intristik  kualitasberkreatifitas. Sedangkan materi yang diangkat
produk atau layanan dan meyakinkan cal@ebagaiide cerita Tl berlandaskan pada dua
konsumen bahwa mereka membuat pilihan yafagsafah orang Minangkabau dan pesona alam
tepat. Ketigagngagement, branaienggunakan minangkabau yang menjadi itk tolak lahimya
ctra yang khas, bahasa, dan asosiasi gumsafah tersebut. Beberapa teori penunjang
seperti Teori Parwisata dan periklanan



digunakansebagai alatntuk membami latar
belakang knginan sesang untukmelakukan
perjalananvisata.

TVC merupkan singakan dari

Television Commercih Atau dalan bahasa

Indonesiahisa diartkansebagai ikla televisi.
Televisi sbagai sebualmedia masssaat ini
memiliki  banyak kunggulan tersendiri
dibandingkn dengan ehgan medi lainnya,
walaupundalam era teologi cangdh seperti
saat ini pnggunaan riemet sebay media
periklananyga memilikibanyak keungulan.

Teevisi memiki beberapadunggulan
sebagai bet:

— Mampumenghadirkakesan realist

— Masyaskat lebih &nggap, kama ikian
televisi disiarkan didalam rureh dalam
Suasargang serba s atau rekiaf.

— Adanyarepetisi ataugmgulangan.

— Adanya pemiihan area sian yang
mengetktitkan penjagkauan masrakat.

— Televisi erat kaitarya dengan mdlia lain,
sepertmedia cetak, do dll.

Kaena keungulan medh televisi
inlah, m&a salah sat strategi  destination
branding Pesona Rah Minarg  akan
diwujudkarkedalam benk TVC.

Meode Dan Prosss Pendptaan.
Metode peciptaandestnation brandng Pesona

Ranah Minag, dapat dhat melalui skema
berikut:

Viden. Synopgs Suasana slab isya
yang begitukhusyuk disurau Lubuak Bauak
mengawali angkaian kgatan latiha silat
sorang penith Minanglalau yang sterhana
bemama Filr la akan &lath silat frsama
beberapa org temannyaSetelah shdl Isya,
Fkri dan temateman langLng menujisasaran
melewati sbuah ruméh gaday dengan
membawa obor sebagaialat penangan.
Sesampainyali sasaran,Hkn telah dsambut
deh tuo sk Sepertiyang telah menjadi
kebiasaan pha setiap latin silat, paramund
menyalamtuo sileksebagaanda pengmmatan
dan silaturraim. Setelah seua persiapaselesai
dlaksanakartikr langsurg mempersidgan diri
untuk memiai latihan, dengan beed dan
dlanjutkan degan mengeskan ikat kega atau
deta. Pasambhan pun diblkukan sebagjtanda
keikhlasan d dan sikapsportifitas. Laihan
dmulai, Fiki melakukan beberapagerakan
kunci untuk renjatuhkan levan latihnya.



Setelah latihan berakhir, Fikri diberimenguraikan uruturutan adegan, tempat,
nasehat olelno silekarena Fikn akan berangkatkeadaan, dan dialog, yang disusun dalam konteks
meninggalkan kampung halamannya untdtruktur dramatik. Seorang penulis skenario
merantau meneruskan pendidikannya. Tak lamiuntut untuk mampu menerjemahkan setiap
berselang, Fikri pulang ke rumah ibunya, diaimat dalam naskahnya menjadi sebuah
dalam rumah la telah dinanti oleh sang Bundmmbaran imajinasi visual yang dibatasi oleh
danMamak yang juga akan memberi naseh&itrmat pandang layar bioskop atau televisi.
sebelum Fikri pergi merantau. Adapun fungsi dari skenario adalah untuk

Keesokan pagi, Fiki berpamitandigunakan sebagai petunjuk kerja dalam
kepada Ibunda tercinta, pertanda la telah spgmbuatan fim.
untuk pergi merantau, la pun dilepas penuh r;

1  SCENE 1EKS—MASID-—SORE
haru oleh sang Ibu. Ben perjalanannya, Fikn U PANNNGLERT
diuji dengan beberapa kejadian, la berhadapar QETT‘TBO”_S SURAY
. GROUPSTRACKLEFT
dengan seorang lbu yang tengah kesulitan| sHoLaTBERIAMAAH
CUTTO.
membawa barang-barangnya di sebuah termikal. ﬁsguuo
TO.
Fiki membantu lbu tersebut. Di bagian lai %gSDUWKDIANTARAZSLUUD
terminal tersebut, Fikii melihat seorgmigman S

SCENE 2. EKS—RUMAH GADANG—malam

mengambil dompet Ibu yang tadi ditolongny

tercecer di sebuah tempat duduk. Fikri kembiali | Rovrioaone

MLS

tergerak untuk menolong, la pun menghadapi | PARAPESILATMEMASUKIHALAVIAN
RUMAH GADANG.

- CU.TRACKRIGHT
premandengan beberapa gerakan silat yang la SALAHSATUPESILAT MENGKAT TAL

. . - K?ALA
pelajari di kampong halaman. Setelah dompet—5 ==
tersebut berhasil didapatkan kembali Oleh Fikfi—eoamar e S Ree
GURU.
MS SEORANG PENDEKAR “A’SEDANG
MELAKUKAN ABA -ABA SEBELUM
BERTARUNG.

mengembalikannya. lbu tersebut tersenyum @
MS PENDEKAR'B" JUGA MELAKUKAN
i | ABA-ABASEBELUMBERTARUNG.

berterimakasih pada Fikii sambil langsung pe
MS SEORANG PENDEKAR “A’SEDANG
keluar dari terminal. Fikii pun dengan senyum | MELAKUKANABAABASERELUM

BERTARUNG.

penuh keikhlasan masuk kembali ke dalam mm@gmﬁ%

BERTARUNG.

maka la pun langsung mengejar sang lbu d

S &

le]

terminal untuk melanjutkan perjalanannya. LSPARA PENDEKAR BERSALAVAN
SEBELUMBERTARUNG.
Prosss Pra Produks. Sorypt. Naskah gﬁgﬁ@

. . S IDEKAR SEDANG
atau skenario adalatbeah naskah cerita yang EEFE)TAA%UPNEGN




MLS PARA PENDEKAR BERTARUNG

MSGROUBS SANGGURU
MENGHENTIKAN PERTARUNGAN.

MLS PARAPENDEKAR SALING
BERSALAMAN SETELAHBETARUNG.

OSTS SANG GURU MEMBERINASEHAT
KEPADA SALAH SATUMURD.

MCU. SANG MURID MENYIMPAK APA
'YANG DISAMPAIKAN SANG GURU.

MSTRACK INS/PEMUDAHENDAK
MENGAMBIL DOMPET DARI PREMAN.
(PANNING LEFYNAMUN, SIPREMAN
HENDAK MEMUKUL S| PEMUDA, LALUDI
TANGKISNYA(TILT DOWYDAN
MERUBUHKAN PREMAN HINGGAIA
MENYERAHKAN DOMPETNYAKE
PEMUDAITU.

TS SANG MURID BERSALAMAN DENGAN
SANG GURU SEBELUM PAMIT.

SCENE 7. EXT-HALAMAN TERMINAL —SIANG.

MSRACK IN.DISSOLVE
OBOR YANG MENYALA

MCU. SIPEMUDAMENYERAHKAN
DOMPET KEPADA SEORANG IBU.

SCENE 3INT-RUMAH GADANG —MALAM.

CU.TILT URP.SANG IBUMENGUCAPKAN
TERIMAKASH.

CU. SIPEMUDA MENUNDUKKAN KEPALA

MSGROUPSTRACK INSEORANG
PENDEKAR BERSALAMAN KEPADA TETUA
DANIBUNYA

OS SEORANG ANAK MENDENGARKAN
NASIHAT TETUANYA

MCU. SEORANG IBU MENDAMPINGI
ANAKNYA YANG HENDAK MERANTAU.

LS SIIBUPERGI (OQUT FRAME) SANG
PEMUDA KEMBALIMASUK TERMINAL
TRACKOUT, DISSOLVE

LOGO PESONA RANAH MINANG MUNCUL
DIRINGI DENGAN DENGAN LOGO PESONA
RANAHMINANG DAN VISIT SUMATERA

MCUOS SANG MAMAK MEMBERIKAN
NASEHAT KEPADA KEMENAKAN LAKF
LAKINYA

SCENE 4. EXT—RUMAHGADANG—PAGI.

MLSTRACKING LEFBEORANG IBU
MENGANTARKAN ANAKNYA YANG
HENDAK PERGIMERANTAU.

MS.TS. SANG ANAK BERSALAMAN
DENGAN IBUNYA

MCU. SEORANG IBU MEMBERIKAN DOA
KEPADA ANAKNYA SAMBIL MEMELUK
ANAKNYA YANG HENDAK PERGI
MERANTAU

MS USAIMENJABAT TANGAN IBUNYA, IA
BERANJAK PERGI.

QU. DISSOLVHBU YANG MNGUSAP
ARMATA

SCENE 5. EXT—HALAMAN TERMINAL —SIANG.

LSTRACKING RIGHESTABLISHSUASANA
TERMINAL

MSTS SEORANG IBUHENDAK TURUN
DARIQJEK.

LS BANYAKNYABARANG BELANJAAN
HINGGA SALAH SATUBARANG
BELANJAAN S| IBU TERJATUH.

MCU.BARANG YANG TERJATUH.

MS SEORANG PEMUDAMELIHAT ADA
SALAH SATUBELANJAAN SIIBU
TERJATUH.

LSKEMUDIANMENOLONG S| IBU
MEMUNGGUT BARANG BELANJAAN.

MCU. DANMEMBANTU SIIBU
MEMBAWAKAN BARANG BELANJAAN.

SCENE 6. EXT—TERMINAL —SIANG.

LSTS SANG PEMUDA DANSIIBU DUDUK
DI SERAVBITERMINAL

CU.DOMPET SANG IBURACK PREMAN.

LSTS PREMAN HENDAK MENGAMBIL
DOMPET SIIBU.

CU. PREMAN MENGAMBIL DOMPET.

LS SIPEMUDAMELIHAT PREMAN
MENGAMBIL DOMPET SIIBUDAN
MENGEJARNYA

BARAT.
Tebd1
Sayptideadestination brandirBesona Ranah Minang
Sumber: Dok. Izan Qomarats, 2013.
Keterangan:

LS =Long ShoatMS =Medium Shod/ILS=Medium Long
Shogt MCU =Medium Close UeU=Close UpGROUP. S
=GroupShopBCU ~ =Big Close Up/ Ekstrem Closg Up
OS=Over Shouider

Sory Board. Story boarchdalah sketsa
yang menggambarkan adegan dalam film. Berisi
urutan, framing dan kontinuitas shot yang disusun
berdasarkan naskah. Storyboard biasanya terdiri
dar tiga bagian, yaitu: gambar, tulisaninstruksi
dan nomor shot.

Melalui storyboard kita  dapat
menyampaikan ide cerita kepada orang lain
dengan lebh mudah, karena kita dapat
menggiing imajinasi  seseorang mengikuti
gambar-gambar yang tersaj, sehingga
menghasikan persepsi yang sama dengan
persepsi kita.

Salah satu tahapan penting dalam
produksi film adalahmembuat storyboard,
setelah sutradara dan pengarah fotografi
membahas sebuah adegan kemudian artis



storyboard menerjemahkan gagasan terse ==
dalam bentuk gambar.

Dengan mengacu pada rencan
shooting dalam storyboard para pemain dan k
dapat mengerjakan tugas mereka masing-mas
dengan cepat dan tepat. Storyboard
gamblang memberikantdaletak visual dari

adegan seperti yang terlinat melalui lensa kame
Storyboard juga berguna bagi editor untu
membantu menyusun scene yang berbeda-b
menjadi sesuai dengan skenario dengan lel

Story boardideodestination branding
Pesona Ranah Minang
Sumber: Dok. [zan Qomarats, 2013.
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Proses Produks. Proses i adalah
tahap peranbilan ganbar. Dalamtahap ini,
sutradara dgperan besadalam megarahkan
DOP untk mengarhl gambar sekaligus
mengarahin akting peeran fim @ar sesuai
dengan n&sh yang teladisusun.

Pealatan yangdipergunakn untuk
proses pidiksi adalahtiga unit kanera SLR
Canon EGQ 7D heikut dengan kehgkapan
memory cal dan lensaygpat unit larpu blonde
dantripod, satu unit lanpu redheaddan tripod,
overlink sdoanyak lima unt, satu uniddly track
dan sebuatenerator set.

Gambar 2
Kamera SLR @1on EOS 7D
Smber: Dok. [zaomarats, 2CHL

Gambar 3.

Dolly track sebagai kelgRaparshooting
Suntper; Dok. Izan Quarats, 204

Gambar 4.
Blonde lignting sebagai perigkapaishootirg
Sunper; Dok. Izan Qmarats, 204

Progs produksidiaksanakand tiga
lokasi, yaitu dnagar Sunpu KabupateiTanah
Datar, surau nagari Lubuek Bauak, dn kota
Padangpangjay.

Progs produksi melibatkan sepuluh
oang crew yang melksanakan ugasnya
masiig-masiiy sesuai degan job desiption
yang telahdatur sebeln proses shooting
dmulai.

11



dinagaril ubud Bauak
Suntoer; Dok. Izan Quarats, 2(3.

Prosss Pasca Produks. Setela proses
shooting seled, maka tagp berikutnyaadalah
tehap editing dari gambagambar yangsudah
dproduksi seBumnya.

Eding adalah siu prosesmemilih
dau menyuing gambardari hasil booting
dengan caranremotong gabar ke garoar (cut
to cu) ataudengan merggbungkan gmba-
gambar dengmenyisipka sebualrangsi.

Progs ediing dkerjakan dengan
bantuarsoftvare Adobe Ramiere CS3pftware
in dipiih kerena memiki kelengkagn fitur
untuk prosegotong danarbung gartar, edit
audio serta pengaturanwama dan kualitas
gambar. Hasthkhir editingadalah videaengan
format AVI uniuk menjag&ualitas garmiy.

12



Gambar 8
Prosesdiing
Sumber: Dok. [zaomarats, 2CHL
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Gambar 9
Prosesdiingdengasoftnwere Adobe Preraie CS
S mber: Dok. Izagomarats, 2CEL

Sremnshat Karya

Scren shof VC Pesna Ranah Minag
S mber: Dok. Izagomarats, 2CEL

KESMPULAN

Rand Minang merupakan dstinas
wisata yang &/a dengaibudaya yang has dan
wnik. Tidak tanya itu, kebdayaan yangimiliki
Ranah Minag juga mentiki filosofi den nilai
yang sanda tinggi untuk  menbentuk
kepribadian sng luhu. Berbagai kenggulan
yang diniiki Ranah Mineg sebagai eftinasi
wisata, sepertendrbendacagar budayyang
luar biasa, éndahan alm yang mak as,
kelezatan kutier yang terkeal ke penju dunia,
dan keunien benda cindera mdanya,
menjadikanRanah Minag terlalu inda untuk
tidak dikunjuigi dan dieksyakasi lebih darr.

Melaui  peranengan dedination
branding Pesna RanahMinarg, dirarapkan
mampu  nenberikan awarenes kepada
masyarakatettang kebedaanya, setdapat
pula meningratkan jumld wisatawa yang
berkunjung ke RanahMinarg, dan Ranah
Minarg pun semakin dikenal sebagabbyek
wisata yag bemuama budaya, sera
memberikanpengalamarwisata yangoerbeda
dan  wisata yang
menghadirkahiburan seratz

laimya yang hanya
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