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KONTEN IINSTAGRAM ISEBAGAI IMEDIA IPROMOSI IATMOSTECH ICCTV IDKI
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ABSTRAKTujuan imedia ipromosi iinstagram ipada iAtmostech iCCTV iadalah isebagai imedia ipromosi, iagarikedepannya imedia isosial iInstagram iAtmostech iCCTVidapat idi ikembangkan ilebih ilanjut idaniberguna ibagi iperusahaan isebagai imedia imarketing iyang idapat imeningkatkan ipenjualan idanimengangkat ibrand iawareness i(kesadaran imerek) iAtmostech iCCTV. iHal iini imerujuk ipada iisuimasalah ibagaimana imerancang ikonten iinstagram isebagai imedia ipromosi iyang imampu imenarikikonsumen iyang iberada idi isosial imedia iInstagram iuntuk iaware i(sadar) iterhadap iAtmostech iCCTVilalu itertarik iuntuk imelihat ilebih ibanyak itentang iAtmostech iCCTV idan imenimbulkan irasaikeinginan iuntuk imembeli iproduk idari iAtmostech iCCTV. iMetode iyang idigunakan idalam imediaipromosi iini imenggunkan imetode ianalisis iSWOT. iMetode iini idimulai idengan itahap imengevaluasiikekuatan i(strenghts), iKelemahan i(weaknesess), ipeluang i i(opportunities), idan iancaman i(threat)

idalam isuatu iproyek iatau isuatu ispekulasi ibisnis.Hasil imedia ipromosi iAtmostech iCCTV iyangidikembangkan iadalah ikonten imedia isocial iInstagram isebagai imedia iutama iserta ididukung imediailain, iseperti iKartu iNama, iPaper iBag, iLanyard, iX-Banner, iSticker, iPoster, idan iT-Shirt.
Kata iKunci: iKonten iInstagram, iMedia iPromosi

ABSTRACT
The purpose of Instagram promotion media at Atmostech CCTV is as a promotional medium so that, in the
future, Atmostech CCTV's Instagram social media can be further developed and useful for companies as a
marketing medium that can increase sales and raise Atmostech CCTV ibrand awareness. This refers to the
issue of how to design Instagram content as a promotional media that is able to attract consumers who are
on Instagram social media to be aware of Atmostech CCTV, then be interested in seeing more about
Atmostech CCTV, and create a sense of desire to buy products from Atmostech CCTV. The method used in this
promotional media uses the SWOT analysis method. This method begins with the stage of evaluating the
strengths, weaknesses, and opportunities, threats in a project or a business speculation. The results of
Atmostech CCTV's promotional media developed by social media content expert Instagram as the main
medium and supported by other media such as business cards, paper bags, lanyards, X-Banners, stickers,
posters, and T-Shirts.
Keywords: iInstagram iContent, iPromotion iMedia

PENDAHULUANDi iera iyang iserba icanggih idan imodern i imasyarakat i itidak idapat idipisahkan idarii iperkembangan i iteknologi. iSalah isatunya iperkembangan iteknologi idibidang ikeamananiatau iyang isering idisebut iCCTV, iyang imayoritas isekarang imenjadi ikebutuhan i iuntuk iisuatu i ikeamanan idi itempat iumum i iataupun idi iperusahaan, iyang iampuh iuntukimemantau iberbagai ikondisi iseperti i irumah, ikantor, imal, idan iperkantoran.
CCTV i imerupakan isingkatan i idari i ikata i(Closed iCirquit iTelevision), iberartiimenggunakan isinyal iyang ibersifat itertutup iatau irahasia, itidak iseperti itelevisi ibiasa iyangimerupakan ibroadcast isignal. iCCTV ipada iumumnya idigunakan iuntuk ipelengkap isistemikeamanan idan ijuga ibanyak idipergunakan idi iberbagai ilokasi. i iSemakin itinggi idan ipesatnya i iminat i imasyarakat iterhadap iCCTV, ibanyak ipihakiyang i imemanfaatkan ipeluang itersebut iuntuk imendirikan iusaha iyang iberbasis iteknologiidengan i imenjadi i ireseller iataupun i isupplier iCCTV. iSalah isatu iusaha imandiri iCCTV iyangicukup idiminati ioleh iwarga iDKI iJakarta ikhususnya i iJakarta iBarat iyaitu i iAtmostech.
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iAtmostech i iini ibergerak isebagai isupplier idan ireseller iproduk iCCTV i iyang idibuat ioleh iiPT iDahua iIndonesia i idan i iPT iHikvision iIndonesia iselaku iperusahaan i ipembuat iprodukiCCTV iyang idimiliki ioleh inegara iterbesar idan iterdapat idi idunia iyaitu inegara iChina.iAtmostech iCCTV ididirikan ioleh iZaid iHaritsyah. iBeliau imerupakan iseorang imahasiwaitamatan iS2 idi iUniversitas iBina iNusantara idan iberkecimpung ididunia iinformasiiteknologi idan imanajemen ibisnis. iAtmostech iCCTV isudah iberdiri isejak itahun i2015 idan iisekarang i isudah i imemiliki ilima icabang i iregional idan imampu ibertahan ihingga isaat iini.iSelama iini iAtmostech iCCTV imengandalkan ipromosi imenggunakan ibrosur iyang isaatipandemi iini imetode itersebut ikurang ibegitu iefektif idikarenakan i imasyarakat isudahimengurangi iaktivitas i imereka idi iluar irumah iuntuk imengikuti iprotocol ikesehataniselama ipandemi iCovid i19.Melihat imedia ipromosi iyang idimiliki iperusahaan iAtmostech itersebut, ipenulisitertarik iuntuk ibekerja isama idengan iperusahaan iAtmostech iuntuk imenambah i imediaipromosi iCCTV i idengan ipemanfaatan i iperkembangani iteknologi imultimedia isaat iini.iMaraknya ipersaingan iCCTV iyang isemakin ipesat idan ibanyaknya ibrand ibrand ibaruibermunculan imaka, ipenulis imemilih iuntuk imemanfaatkan imedia isosial isebagai imediaipromosi itambahan. iMelalui i isosial imedia, ibisa idi idapatkan iberbagai iinformasi idari ikompetitor.iInformasi iyang ididapat iperusahaan idapat imenganalisa iinformasi itersebut iuntukimengetahui ikelebihan idan ikekurangan ikompetitor iuntuk imeningkatkan istrategiipemasaran. iDengan ibekal iinformasi itersebut, ididapatkan idengan imudah imembuatistrategi idan irencana ipemasaran, ihingga imengembangkan ikonten iyang isesuai idenganitarget. iDan ijuga ibisa imulai imembuat ipromo idigital idengan imembagikan ireferal icode
iatau imembuat ikegiatan i isosial imedia iseperti ikontes ifoto iatau ikuis iuntuk imenarik idanimeningkatkan idaya isaing ipasar.Penggunaan imedia isosial iyang ipengguna ipaling ibanyak iitu idi iInstagram.iPemanfaatan imultimedia iini iakan isangat imempengaruhi i ikinerja idalam i iusahaimencapai isebuah itujuan. iDiantaranya iuntuk imempromosikan isebuah iperusahaan iprodukiatau ijasa. iMenurut i idata iyang idirilis iNapoleoncat iyang imerupakan isalah isatu iperusahaanianalisis isosial imedia imarketing, ipada iperiode i3 ibulan iterakhir ipengguna iInstagram idiiIndonesia imengalami ipenaikan iyaitu ipada ibulan iMaret i64 ijuta ipengguna, ibulan iMei i69ijuta ipengguna idan ipada ibulan iJuni i2020 ipengguna iInstagram idi iIndonesia imencapaii73,7 ijuta i(73.760.000) ipengguna i(napoleoncat.com).Meningkatnya ipenggunaan isosial imedia iInstagram ipada i3 ibulan iterakhir itersebutimerupakan ipeluang iyang isangat imenguntungkan idan ibisa idimanfaatkan isebagai imediaipromosi, ikarena imedia isosial iInstagram imerupakan isalah isatu imedia isosial iyang ipalingibanyak idigunakan isaat iini idan imemiliki ikelebihan ifitur istory iyaitu imengupload ifotoiatau ivideo iuntuk ikebutuhan iinformasi iselama i24 ijam idan isetelah ilewat i24 ijam imakaifoto iatau ivideo itersebut iakan iterhapus iotomatis, ilalu iada ifitur ihighlight i iyaitu ifituriyang imemiliki ifungsi iuntuk imenyimpan istory iberguna iuntuk ipengunjung ibaru idapatimelihat iinformasi iapa isaja iyang itelah idiberikan i iAtmostech iCCTV i idan ifeed iyangimenjadi ikonten iutama idi imedia isosial iInstagram iyang idapat imemuat ifoto iatau ivideoiyang itidak idimiliki isosial imedia ilainya, idan isemua ikeunggulan itersebut idapatidimanfaatkan isebagai imedia ipromosi iyang idapat imenyesuaikan idengan ikeadaan idi
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itengah ipandemi iini imaupun isetelah ipandemi iini iberakhir iagar idapat imembantuiAtmostech iCCTV idalam imempromosikan ikeberadaannya, ikhususnya idi itengah imasyarakatikota iJakarta idan itercapainya itarget ipenjualan iperusahaan. iPada isaat iini ibanyak i ilapangan ipekerjaan ibaru iyang itimbul ikarena ipengaruhimedia isosial ipada ibisnis iperusahaan isalah isatunya ipekerjaan isebagai ikonten ikreatorisosial imedia, itak idipungkiri ilagi isaat iini ibeberapa iperusahaan imemperkerjakan iinsanikreatif iuntuk iberkerja isebagai ikonten ikreator isosial imedia iyang ibertujuan iuntukimengatur isosial imedia, imembuat icopywriting, imembuat iide, ikonsep, istrategi ihinggaimelakukan iriset idan imengolah idata, iseperti ihalnya ihasil iwawancara iperancang idenganiZaid iHaritsyah iselaku ipemilik iperusahaan iAtmostech iCCTV. i iTerkait ipengaruh imediaisosial iterhadap iperusahaan ipada itanggal i05 iMei i2020 ibeliau iberkata, i“Dari isegiipromosi iWebsite inaik, i itetapi ibukan ijadi ifaktor iutama ikenaikan itarget ipenjualan, iiuntuk iitu iperlu imenaikkan imedia ipromosi ilagi”. iPemilik iAtmostech iCCTV isangatimendukung idan imempercayai ikepada ipenulis iuntuk imerancang imedia ipromosi idiiInstagram iAtmostech iCCTV idan iakan isangat imenguntungkan ijika ibisa imemanfaatkanimedia iini isebagai imedia ipromosi itambahan iuntuk iAtmostech. i
METODE IPERANCANGANSetelah i imendapatkan idata-data idari iAtmostech iCCTV i iuntuk imemecahkanimasalah-masalah iyang iada, imaka idari idata-data idiatas iperancang imenggunakan ianalisisiSWOT i(strength, iweakness, iopportunity, ithereat). iMiguna iAstuti idan iAgni iRizkita iAmandaidalam ibuku iPengantar iManajemen iPemasaran i(2020:26), imenjelaskan ianalisis iSWOTiadalah i imetode iperancangan istrategis iyang idigunakan iuntuk imengevaluasi ikekuatan ii(strenghts), iKelemahan i(weaknesess), ipeluang i i(opportunities), idan iancaman i(threat)

idalam isuatu iproyek iatau isuatu ispekulasi ibisnis.Analisis iSWOT i(strength, iweakness, iopportunities idan ithreat) imerupakan ianalisisiyang icocok idigunakan iuntuk imengetahui ipeluang iyang iakan imempengaruhi ikeberhasilanipromosi. iSelanjutnya iakan idirumuskan idalam istrategi iberdasarkan ikeempat ifaktoritersebut.
1. iStrength i(Kekuatan/keunggulan)Kekuatan/Keunggulan iyang iterdapat ipada iAtmostech iCCTV idan isosial imediaiInstagram isebagai imedia ipromosi iadalah:
a. Atmostech iCCTV imemiliki ikeunggulan idari iCCTV ilainnya i iyaitu imemilikiigaransi iservice igratis iselama i1 itahun ipemakaian.
b. Instagram idapat idi iakses iberkali-kali idan ibisa iberguna isebagai imediaipromosi ijangka ipanjang itanpa imengeluarkan ibiaya, isekaligus idapat idigunakan isebagaiiwadah iinformasi idan idokumentasi iseputar ikegiatan iperusahaan.
2. Weakness i(Kelemahan i)Kelemahan iyang iterdapat ipada iAtmostech iCCTV idan isosial imedia iinstagramisebagai imedia ipromosi iadalah:
a. Promosi iyang iselama iini idilakukan ioleh iAtmostech iCCTV i ihanya imelaluiimedia icetak iberupa ibrosur idan ibelum i imencapai itarget iaudien idan i ikurangimengangkat ibrand iawareness iperusahaan.
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b. Pengguna iinstagram iharus iposting ikonten isecara irutin isetiap ihari iuntukimeningkatkan ijumlah i iinteraksi idan i imemudahkan iakun iinstagram itersebut iditemukan.
3. Opportunity i(Peluang) iPeluang iyang idimiliki iAtmostech iCCTV idan isosial imedia iinstagram isebagai imediaipromosi iadalah:
a. Atmostech iCCTV iterletak idi iarea ikota iyang ipadat ipenduduk.
b. Pada itahun iini imasyarakat i iIndonesia imulai iterbiasa imenggunakan imediaisosial isebagai ipeluang idalam iberbisnis imau itidak imau idikarenakan iadanya ipandemiiCovid-19 iyang imemaksakan isebagian ibesar ikegiatan idilakukan idirumah isaja.
4. Threat i(Ancaman)Banyak i iusaha iCCTV i iyang i imenjual iproduk isejenis iCCTV i iyang isudah iimemanfaatkan i imedia isosial iuntuk imedia ijualan iataupun ipromosi iusaha imereka, imakaidari iitu iapabila iAtmostech iCCTV i itidak imengikuti ialur inew inormal i iyang i isekarang iitidak iharus ikeluar i irumah i iuntuk i imendapatkan iatau i imengerjakan i isesuatu i imakaiakan i ikalah ibersaing idengan iperusahaan iyang isejenis, idikarenakan imasyarakat isudahimulai iterbiasa ikarena iadanya ipandemi iCovid-19.
PEMBAHASAN

1. Data iVerbal
Atmostech iCCTV iberalamat idi iPuri iBotanical iJl. iDilenia i2 iNo. i5, iRT.5/RW.1, iJoglo,iKec. iKembangan, iKota iJakarta iBarat, iDaerah iKhusus iIbukota iJakarta i11640. iAtmostech

iCCTV ididirikan ioleh iZaid iHaritsyah iyang imenempuh ipendidikan iS1 idi iBina iNusantarai(BINUS) ijurusan iSistem iInformasi idan iS2 idi iUniveristas iBina iNusantara i(BINUS)ijurusan iManajemen iserta ibekerja idi iPT. iJava iFestival iProduction. iPemilik iAtmostech
iCCTV imendirikan iCCTV ipada iawal inya ibermula idari ipenyewaan icctv iuntuk ievent,imengambil ibusiness iplan isaat iS2, idan imendapatkan imodal itambahan idari iclient iiismaya igroup iyang icukup ibanyak ipemasangannya isampai isaat iini. iSeiring iberjalannyaiwaktu, ibanyak itetangga iyang ibertanya idan iingin imenggunakan iCCTV iuntuk ikeamananirumahnya, idi isaat iitu ijuga itetangga isaling imembantu idalam iproses imempromosikaniusaha icctv iyang idi igeluti ipada isaat iitu. iPada itahun i2016 itepatnya idi itahun ipertamaipembentukan, imulai iberangsur ipesat, idan isudah imempunyai idua ikaryawan itetap idiibidang ikeahlian iyang iberbeda, ibertambahnya ijumlah ianggota ikaryawan idua iorang.iAkhirnya iZaid iHaritsyah iselaku iowner iAtmostech iCCTV imemutuskan isaat iiniimengembangkan ilagi iusaha icctv inya idengan imembuka itiga icabang ikarna ipeminatnyaisemakin ibertambah ibanyak idi ibeberapa ibagian idaerah iyaitu iPekanbaru itepatnya idiirumah iorang ituanya, idan iBandung, iSurabaya, idan iBali. i ibekerja isama idengan isalahisatu iperusahan ipemilik iCCTV iterbesar idi iCina i iyaitu iPT. iDahua iIndonesia idan iPT.iHikvision isangat imemberi isuatu itrobosan idan isupport iyang imembuat iZaid iuntuk ilebihimematangkan ilagi iperusahaan ikecil inya iini iagar imenjadi isebuah iperusahaan iyangisemakin ibisa ibersaing idengan ikompetitor ilainnya iyang iada idi iJakarta. Akhirnyaiperusahaan iAtmostech imengembangkan iCCTV idengan imenggunakan imedia ipromosi iyangiada, idan isampai isaat iini isemakin ibanyak idikenal idalam idan iluar idaerah iJakarta.
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a. Data iPemilikNama : iZaid iHaritsyah iAlamat : Jl. iDilenia i2 iNo. i5, iKembangan, iJakartaPekerjaan : iIT iJava iFestival iProduction i
b. Data iUsahaNama iIndustri : iAtmostech iCCTVJenis iUsaha : iSecurity iTechnolgyJenis iProduk : iCCTV iKeamanaanAlamat : Jl. iDilenia i2 iNo. i5, iKembangan, Jakarta.Merek : iAtmostech_id

2. Data iVisual

Gambar i1. iRuang idalam iAtmostech iCCTV i

Gambar i2. iTampak iLuar iKantor iAtmostech iCCTV
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Gambar i3. iLogo iAtmostech iCCTV i
3. Final iDesain

a. Media iUtamaPada iperancangan imedia ipromosi iAtmostech iCCTV iini iperancang imenggunakan iimedia idigital iyang i inantinya iterfokus ipada ikonten i imedia isosial iInstagram isebagaiimedia iutamanya.

Gambar i45. iFinal iDesain iKonten iInstagram(Sumber: iFebri iHanakhi)
Media iutama idalam iperancangan ipromosi iini imerupakankonten instgram idalamibentuk i ifeed iinstagram. iKonten idirancang isemenarik mungkin iuntuk imenarik iperhatianikonsumen iuntuk imelihat ilebih ilanjut produk iAtmostecth iCCTV.

b. Media iPendukungMedia ipendukung iantara ilain iyang iperancang ibikin iberguna iuntuk i imenutupiikekurangan ipada imedia iutama idan ijuga iuntuk imeningkatkan ibrand iawareness iterhadapiperusahaan iAtmostech iCCTV. iMedia ipendukung iuntuk ipromosi iAtmostech iCCTV iadalahiKartu iNama, iPaper iBag, iLanyard, iX-Banner, iSticker, iPoster, idan iT-Shirt.
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1. Kartu iNama

Gambar i4 iFinal iDesain iKartu iNamaDesain ikatalog iyang idipilih iadalah idesain ikatalog ialternatif i1. iKatalog ipadaiperancangan iini imerupakan ikatalog idigital iyang iakan idiunggah idi ifitur istories iinstgram.iDesain idibuat idengan igaya iminimalist iyang isesuai idengan igaya idesain imedia iutama.iDesain ikatalog iini iberisi ifoto iproduk, inama iproduk, idan ideskripsi iproduk.
2. Paper Bag

Gambar 5 Final iDesain iKantong iBelanjaDesain ikantong ibelanja iyang idipilih iadalah idesain ialternatif i1 iyang idi idesainiseirama idengan itema idesain iyang itelah iditentukan iyaitu iminimalist.
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3. Lanyard

Gambar 6 Final iDesain iLanyardDesain iyang idipilih iadalah idesain ialternatif i1 iyang idi idesain isesuai idengan itemaiperancangan iyaitu iminimalist.

4. X-Banner

Gambar i7 Final iDesain iX-BannerDesain iX-Banner iyang idipilih iadalah idesain ialternatif i3. iDesain iX-Banner iiniididesain iuntuk imempromosikan iproduk-produk idari iAtmostecth iCCTV i ibesertaideskripsinya.
5. Sticker

Gambar 8 iFinal iDesain iSticker
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6. Poster

Gambar 9 iFinal iDesain iPoster
7. T-Shirt

Gambar i10 iFinal iDesain iT-Shirtsi iFinal idesain iini idipilih iberdasarkan ipilihan idari iowner iAtmostech iCCTV. iDesainiT-shirt iini imenggunakan iidentitas ilogo idari iAtmostech iCCTV ipada ibagian idepan ilogoidan itipografi ipada ibagian ibelakang iagar iterlihat ilebih imenarik.
PENUTUPHasil iwawancara iyang isaya ilakukan imemberikan isuatu iterobosan iyang iakaniberdampak ibaik ibagi iperusahaan idan imenunjang iperkembangan iekosistem iyang iberadaidi isosial imedia iinstagram iatmostech iitu isendiri, iguna i imerancang ikonten i isosial imediaiinstagram iAtmostech iCCTV isebagai imedia ipromosi, iagar ikedepannya imedia isosialiInstagram iAtmostech iCCTV idapat idi ikembangkan ilebih ilanjut idan iberguna ibagiiperusahaan isebagai imedia imarketing iyang idapat imeningkatkan ipenjualan idanimengangkat ibrand iawareness i(kesadaran imerek) iAtmostech iCCTV iDKI iJakarta. i
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Metode iyang idigunakan idalam imedia ipromosi iini imenggunkan imetode ianalisisiSWOT. iMetode iini idimulai idengan itahap imengevaluasi ikekuatan i(strength), iKelemahani(weakness), ipeluang i i(opportunities), idan iancaman i(threat) idalam isuatu iproyek iatauisuatu ispekulasi iusaha ibisnis.Berdasarkan ipembahasan idan ikesimpulan iKonten iInstagram iSebagai iMediaiPromosi iAtmostech iCCTV iDKI iJakarta, ipenulis imembuat ibeberapa isaran iyaitu:
1. Atmostech iCCTV idiharapkan imampu imeningkatkan ipotensinya isebagaiiproduk ikeamanan idan imeningkatkan i ibrand iawarnes i(kesadaran imerek) iAtmostech

iCCTV.
2. Dengan imelakukan iperancangan iini, imasyarakat imampu imengenali iprodukiAtmostech iCCTV iini imelalui imedia ipromosi itambahan, iseperti iInstagram.
3. Dengan iadanya imedia ipromosi itambahan iyang ibaru idiharapkan idapatimenaikkan inilai ijual iAtmostech iCCTV iterhadap imasyarakat isebagai isalah isatu iusahaiyang iberbasis iteknologi idengan imenjadi ireseller imaupun isupplier iCCTV idi idaerah iDKIiJakarta.
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